’ COMISSAO MUNICIPAL DE LICITAGAO

Enderego: Rua Séo Luiz, n. 416 - Adriandpolis.
Cep. 69057-250 — Manaus — Amazonas

Fone/Fax: (92) 3215-6375 / 6376

Vocé merece uma cidade melhor

Oficio Circular n°. 071/11-CML/PM
Manaus, 05 de outubro de 2011.

Senhor Licitante,

Cumprimentando-o cordialmente, sirvo-me do presente para responder aos
esclarecimentos referentes a Concorréncia n°. 002/2011-CML/PM (Contratacéo de 02
(duas) empresas especializadas para prestacdo de servigcos técnicos de publicidade e
propaganda de carater de utilidade publica para a Administracdo Direta, Indireta e
Fundacional do municipio de Manaus, conforme Briefing (Anexo | do Edital), nos
termos do art. 37 § 1°. da Constituicdo Federal.), conforme informacGes prestadas pela

Secretaria Municipal de Comunicagdo, constantes no Oficio n{ 076/2011-

GS/SEMCOM, em anexo.

Marcos Sales Gomes
e-PreSidente da Comissdo Municipal de Licitacdo
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Oficio n? 076/2011 — GS/SEMCOM Manaus, 05 de outubro de 2.011

Ao llmo. Senhor
PAULO CESAR DA SILVA CAMARA
MD Presidente da Comissdo Municipal de Licitagdo

Assunto: Resposta Oficio n? 553/2011 ~CML/PM

Senhor Presidente,

Ao cumprimentar cordialmente Vossa Senhoria, acusamos o recebimento do oficio n2
553/2011-CMML/PM com a solicitacio de resposta para Pedido de Esclarecimento da empresa
Pavulagem Publicidade, referente a Concorréncia n2 002/2011-CML/PM (Contratagdo de duas
empresas especializédas para a prestagdo de servigos técnicos de publicidade e propaganda de cardter
de utilidade publica para a administracdo publica direta, indireta e fundacional do Municipio de
Manaus, nos termos do art. 37, § 12 da Constitui¢do Federal), cujas respostas estdao a seguir;

1. Referente ao item 5.6.5 d2) do edital, existe alguma orientacdo para a apresentacdo das
pecas da Ideia Criativa ou a agéncia pode ficar livre para apresentd-las da melhor forma que
the convier, desde que respeite as dimensdes do invélucro ndo-identificado? Por exemplo:
podemos apresentar as pegas em folhas soltas ou precisa ser encadernado? Aplicadas em
pranchas ou ndo? Impressas em A3 ou A4? Impressdo em papel comum ou especial?

Resposta — As pecas da Ideia Criativa deverdo ser apresentadas no invélucro padronizado fornecido
pela Comissdo Municipal de Licitagdo, sem qualquer marca que possa indicar sua autoria. Deste modo,
entende-se que as pecas publicitarias apresentadas devem estar em tamanho que respeite as
dimensdes de tal invélucro. Do mesmo modo, como especificado no edital, é vedada a aposigdo nos
documentos contidos no invélucro de qualquer informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possa identificar a autoria. Mais adiante, 0 mesmo edital preconiza que o formato para
apresentacdo pelas proponentes do plano de comunicagdo publicitidria deve ser padronizado de
acordo com o que estabelece a Associagdo Brasileira de Normas Técnicas (ABNT) quanto a tamanho,
fonts tipogréficas, espacamento de pardgrafos e como determina o inciso IX, Art. 62., da Lei Federal n?
12.232/2010. Excetuando-se os exemplos de pecas graficas — layout e story board — e os roteiros de
TV, além das planilhas, tabelas e gréficos integrantes do plano de midia e ndo midia, todo o restante
deve obedecer as normas estabelecidas no edital, que sdo: papel branco, formato A4 (21,0 cm x 29,7
cm), fonte tamanho 12 para o texto, tipo Arial, margem esquerda e superior de 3,0 cm e direita e
inferior de 2,0 cm, todo o texto digitado com 1,5 de entrelinhas e alinhamento justificado, os titulos
das secOes separados do texto que os sucede por uma entrelinha dupla ou dois espagos simples, -
pdginas devem ser numeradas a partir da primeira folha da parte textual, em algarismo ardbico, no
canto inferior direito da folha. Como a ABNT ndo faz referéncia a encadernagdo, sugere-se as
licitantes que apresentem seu material em folhas soltas, papel comum branco.

2. Ainda sobre o item 5.6.6. d2) do edital, devemos entender que as pegas da Ideia Criativa ndo
precisam seguir as especificagbes estabelecidas no item 19.5 do edital, correto?

Resposta — Correto. As pegas publicitdrias — layout, storyboards e roteiros de TV — estdo excluidos das
regras estabelecidas pelo edital.
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3. Referente ao item 19.5, o plano de comﬁnicagéo devera ser apresentado encadernado ou
em folhas soltas? Se for encadernado, como deve ser a capa, a contra-capa e a cor do
espiral?

Resposta — Como ja explicado na resposta ao item 1, sugere-se as proponentes que ndo
apresentem sua proposta encadernada, atendendo explicitamente as normas estabelecidas pela
ABNT

4. Os itens CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS devem ser apresentados
encadernados ou em folhas soltas? Se for encadernado, devemos ter 01 caderno tnico para
os 03 itens ou 01 caderno para cada item totalizando 03 cadernos?

Resposta — Sugere-se aos proponentes que todos os itens que componham sua proposta técnica —
excetuando-se os modelos de pegas publicitarias e planilhas de midia ja citadas — sigam as normas
estabelecidas pela ABNT, sem encadernagdo e com folhas numeradas.

5. Onde o edital cita “01 lauda” devemos entender como sendo “01 pégina”?

Resposta — Uma lauda oficial corresponde exatamente a uma pdgina formatada pelas normas da
ABNT (Associagdo Brasileira de Normas Técnicas), qual seja, aproximadamente 1.800 toques ou 60
togues x 30 linhas. Comumente, considera-se como lauda uma pagina digitada com 25 a 30 linhas.

6. Podemos apresentar na Ideia Criativa agdes promocionais, demonstrando-as através de
storyboards?

Resposta —A limitagdo estabelecida pelo edital é para apenas um exemplo por tipo de peca

publicitaria (ex.: apenas UM antncio de jornal, apenas UM anuncio de TV, apenas UM tipo de

folheteria, etc). Se a licitante quiser incluir ages promocionais em seu plano de comunicagdo,

estd livre para fazé-lo e, como se trata de pega publicitaria de nao midia, ndo precisa seguir as

narmas da ABNT citadas.

7. Qual o periodo da campanha de R$ 600 mil que deveremos apresentar?

Resposta - O periodo para a campanha de R$ 600 mil estd especificada no Anexo | (Briefing da
Campanha Publicitaria), item 3, “Tempo de Campanhas: A campanha deverd ser veiculada por um
periodo de 15 (quinze) dias”

Sendo o que tinhamos, subscrevo-me,

Atenciosamente

elo

omunicagao
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